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PROGRAM MODULU SPECJANOSCI

zatwierdzony przez Rade Wydziatu dnia

21.06.2017 .

Nazwa modutu I s .
specjalnosé Przedsiebiorczos¢ w gospodarce przestrzennej

Liczba punktow ECTS 31

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Specjalnos¢ ,przedsiebiorczos¢ w aktywizacji gospodarczej uktadow przestrzennych” jest ukierunkowana
na problematyke aktywnosci przedsiebiorczej w uktadach przestrzennych. Studenci konczacy
specjalnos¢ potrafig dokonywac analizy zaréwno istniejgcego zagospodarowania przestrzennego jak
réwniez sytuacji regionu. Nabywajg umiejetno$¢ kreatywnego tworzenia strategii marketingowej jednostki
terytorialnej, regionu, jak réwniez planu marketingowego.

Efekty ksztatcenia dla modutu specjalnosci

WIEDZA
wo1 Zna podstawowe pojecia i teorie z obszaru przedsiebiorczosci
W02 Zna podstawowe rodzaje podatkéw, zasady funkcjonowania gospodarki finansowej,

systemow bankowych i ubezpieczeniowych

w03 Posiada wiedze na temat produktu terytorialnego, jego specyfiki oraz sprawnego
zarzgdzania jego komponentami dostosowanymi do zréznicowanej grupy jego odbiorcow

wo4 Zna pojecia zwigzane z rozwojem lokalnym i regionalnym. Rozumie role samorzadu,
lokalnych elit, organizacji i mediow w aktywizacji i upodmiotowieniu spotecznosci lokalnej.

Wie, jak budowac¢ sprawne partnerstwo w srodowisku lokalnym i je aktywizowac.

W05 Jest Swiadomy probleméw i proceséw spoteczno — gospodarczych zachodzacych we
wspotczesnym Swiecie

W06 Charakteryzuje procesy gospodarowania przestrzenig i gospodarowania w przestrzeni
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Posiada podstawowg wiedzg na temat polityki gospodarczej, w szczegolnosci
ekonomicznych skutkéw regulaciji i interwencji panstwa w gospodarke

UMIEJETNOSCI

Posiada umiejetnos¢ analizy istniejgcego zagospodarowania przestrzennego oraz trendow
rozwoju przestrzennego i gospodarczego ze szczegoélnym uwzglednieniem wybranych
obszaroéw problemowych

Posiada umiejetno$¢ analizowania sytuacji regionu pod wzgledem marketingowym,
zdolnos$¢ kreatywnego tworzenia strategii marketingowej jednostki terytorialnej, regionu,
planu marketingowego

Potrafi prawidtowo formutowac¢ wnioski i przewidywania co do efektéw stosowania
poszczegoblnych polityk gospodarczych

Posiada umiejetno$¢é komunikowania sie z innymi stosujgc odpowiednie formy komunikacji

Potrafi przygotowa¢ dokumenty aplikacyjne w czasie poszukiwania pracy oraz wtasciwie sie
przygotowac i zaprezentowac w czasie rozmowy kwalifikacyjne;j

KOMPETENCJE SPOLECZNE
Wykorzystuje wiedze i umiejetnosci dotyczgce réznych sposobow realizacji celow polityki
gospodarczej i spotecznej w lepszym zrozumieniu wspoétczesnego swiata, funkcjonowania
gospodarki panstwa oraz systemu zabezpieczenia spotecznego w zaspokajaniu potrzeb
spotecznych w danym kraju
Respektuje normy etyczne
Jest sSwiadomy koniecznosci statego pogtebiania wiedzy i umiejetnosci

Rozdziela role podczas prowadzonych zaje¢ dydaktycznych

Rozumie zagrozenia wynikajgce z podawania nieprawdziwych informacji w dokumentach
aplikacyjnych oraz w trakcie rozmowy kwalifikacyjnej



Formy sprawdzania efektow ksztatcenia
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