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Opis kursu (cele ksztatcenia)

Po ukonczeniu kursu student zna i rozumie cele i zasady tworzenia produktéw kulturowych w ramach
gospodarki turystycznej. Rozumie roznice pomiedzy produktem turystyki a produktem turystyki kulturowej.
Potrafi przyja¢ perspektywe turysty i ustugodawcy przy ocenie produktu.

Efekty uczenia sie

Odniesienie do efektow
kierunkowych
(okreslonych w karcie
programu studiéw dla modutu
specjalnosciowego)

W01 Zna i rozumie podstawowg terminologie z zakresu w02
Wiedza produktu turystyki kulturowej

Efekt uczenia sie dla kursu

W02 Rozumie rdznice pomiedzy punktem widzenia w02
ustugodawcy i turysty na produkt turystyczny

W03 Zna zasady tworzenia produktu turystyki kulturowej | W03



Umiejetnosci

Kompetencje
spoteczne

Forma zaje¢

Liczba godzin

Opis metod prowadzenia zajec

Efekt uczenia sie dla kursu

U01 Potrafi tworzyc¢ i oceniac rézne produkty

turystyki kulturowej

U02 Rozpoznaje i rozumie potrzeby klientow

zaspakajane konsumpcjg produktow turystycznych

Wyktad

W)

Organizacja

15

Cwiczenia w grupach

Efekt uczenia sie dla kursu

K02 Mysli i dziata w sposo6b przedsiebiorczy, widzi
potrzebe uczestnictwa w dziataniach na rzecz
zachowania dziedzictwa kulturowego

K01 Docenia tradycje i dziedzictwo kulturowe regionéw
turystycznych i dostrzega mozliwo$¢ wykorzystania ich w
turystyce

S

Odniesienie do efektow
kierunkowych

(okreslonych w karcie programu
studiéw dla modutu
specjalnosciowego)

u01, U0z, Uo3

uo2

Odniesienie do efektéw
kierunkowych

(okreslonych w karcie programu
studiéw dla modutu
specjalnosciowego)

K01, K02

K02

Zajecia prowadzone sg w formie prezentacji studiéw przypadku oraz dyskusji. Ponadto studenci
przygotowuja semestralng prace projektowa i prezentujg ja podczas zajec.

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie:

E — learning

wo1
w02
w03
uo1
uo2
K01
K02

Gry
dydaktyczne

Cwiczenia w

szkole

Zajecia
terenowe

Praca
laboratoryjna

Projekt
indywidualny

XX X X X X X

Projekt
grupowy

XX XXX X X

Udziat w

XX XXX X X

dyskusiji
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Kryteria oceny

Student uzyskuje zaliczenie na podstawie obecnosci, aktywnosci na zajeciach,
terminowego przygotowania i prezentacji projektu, pozytywnej oceny projektu.

Uwagi

Tresci merytoryczne (wykaz tematow)

PN PE

Produkt kulturowej atrakcji turystycznej

Produkt kulturowej turystyki biura podrézy

Kreowanie produktéw turystycznych pod katem oczekiwar turystow

Wybrane trendy w zakresie tworzenia produktow turystyki kulturowej, a w szczegoélnosci kreatywny
produkt turystyki kulturowe;j

Stowniczek (5-15 poje¢ w jezyku angielskim)
tourist product, cultural tourism product, tourist attraction, cultural value, historical significance, heritage
tourism product, creative cultural tourism product

Wykaz literatury podstawowej

Rohrscheidt, A.M. (2016). Turystyka Kulturowa. Fenomen, potencjal, perspektywy (wyd. III).
Wydawnictwo KulTour.pl, Poznan.

Zdon-Korzeniowska, M. (2019). Jak ksztattowac¢ regionalne produkty turystyczne? Teoria i
praktyka. Wydawnictwo UJ, Krakdw.

Zemta, M. (2003). Podstawowe formutowania strategii ksztattowania produktu turystycznego
regionu, GWSH, Katowice.

Zemita, M. (2008). Nowatorskie podejscie do ksztattowania marki w turystyce — licencjonowanie
marki obszaru recepcji turystycznej. [w:] Chudy-Hyski, D., Zemita, M. (red.), Turystyka — Innowacje
— Konsument, GWSH, Katowice.
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Rohrscheidt, A.M. (2021). Interpretacja dziedzictwa w turystyce kulturowej, Bogucki Wydawnictwo
Naukowe, Poznan.

Wawrzyniak, M. (2010). Czytanie miasta — idea produktu turystyki literackiej na przyktadzie todzi.
Turystyka Kulturowa, 3, 16-29.

Ziotkowska-Weiss, K., Szubert, M., Bozek, K. (2022). Heritage of the Ancient Rome as a Theme of
Cultural Tourism in the Author’s Original Route in the Rhineland. Perspectives on Culture, 2(37), s.
111-129.



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)
Wyktad

liczba godzin w kontakcie Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.)
z prowadzacymi
Pozostate godziny kontaktu studenta z prowadzgcym

Lektura w ramach przygotowania do zaje¢

Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po

liczba godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedna literaturg przedmiotu
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat

(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
Ogobtem bilans czasu pracy

Liczba punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika

15

10

10

15

50



